Caso de Exito:

Sector Publico

Estrategia

EMOCIONAL
de fijacion
de precios

Escenario

Organizacion cultural internacional con
presencia en 70 paises

Producto muy diferenciado y valorado
por los clientes

Ausencia de politica de precios

Objetivo

B Establecer una estrategia global para
la definicion de precios

Solucion

Analisis de la percepcion
emocional del precio
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Resultado
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Simulacion de Precios

Elaborado con factores emocionales, el modelo sirve de
apoyo a la toma de decisiones de acuerdo a una
estrategia centralizada de fijacion de precios
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