Caso de Exito:
Publicidad

Escenario:

B Sector indiferenciado.
B Guerra de precios.
B Posicion de minoria.

Objetivo:

Incrementar el impacto emocional de
su campana publicitaria audiovisual.

Solucion:

Analisis de la efectividad emocional de la campana y optimizacion del gasto
publicitario.
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Las escenas con menores niveles de atencion y emocion fueron
eliminadas con el fin de economizar el gasto en espacios publicitarios

Resultados:

Seleccion de escenas optimas en atencidon y emocion

Seleccion de banda sonora mas impactante a nivel emocional

Informe de efectividad emocional spot vs. spot de la misma organizacion
Comparativa emocional spot organizacion vs. spot competencia
Estrategia: alinear valores empresa y emociones del spot

Estimacion de viralidad y grado de desgaste (n°® maximo de repeticiones)
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