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Caso de éxito: Publicidad
La aplicación de la metodología de EMO
Insights para analizar la efectividad
emocional de una campaña publicitaria
cierra el año de casos de éxito que
hemos contado a lo largo de 2014.

[artículo completo]
Compartir:  

EMO Insights en el programa
Emprende en el Canal 24h
El programa Emprende mencionó a EMO
Insights como empresa española líder en
demostrar la vinculación entre las
emociones y los comportamientos
llevados a cabo por los clientes, siendo
reconocidos internacionalmente por la
London Business School.

[artículo completo]
Compartir:  

Marketing 3.0 Let´s talk
Digital
Los alumnos de la
Universidad Iberoamericana
(UNIBE) organizaron la
vigésima tercera versión de
Mercadexpo 2014. Una
experiencia singular para los
estudiantes de
Mercadotecnia, que puso a
prueba toda la teoría que
reciben en las aulas.

Lotería de Navidad, "El
mayor premio es
compartirlo". Contagio de
emociones
El nuevo anuncio del Sorteo
de Navidad ha sido todo un
éxito gracias a la influencia de
estrategias del
neuromarketing, economía
conductual, psicología
cognitiva y social.

Black Friday, la tradición
emocional anglosajona se
cuela en el e‐commerce
español
Las compras por Internet
aumentaron más de un 30%
durante el viernes negro. El
Black Friday se ha ido
expandiendo en el sector
online traspasando fronteras,
y es que emocionalmente nos
atraen las tradiciones.
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